
Viel Glück in Cannes
Wer: Close Up Filmproduktion
Wie: Doppelseitige Anzeige in Fachmedien
Warum: Internationales Werbefestival Cannes
Ich: Text + Konzept

Close Up sponsert den Horizont Soccer Cup
Wer: Close Up Filmproduktion
Wie: Anzeige in Fachmedien
Warum: Horizont Socccer Cup
Ich: Text

2004



Wir machen all das, von dem Sie nichts
wissen wollen. (Und das mit jedem.)

Wer: See ´Ya Postproduction
Was: 1/1 Anzeige in Fachmedien
Warum: Leistungspalette
Ich: Text

Eitelkeit ist unser Geschäft.
Wer: See ´Ya Postproduction
Was: 1/1 Anzeige in Fachmedien
Warum: Leistungspalette
Ich: Text

2004



*Babu sagt: Genieße das Leben
ständig, denn du bist länger tot als
lebendig.
*Babu sagt: Lachen ist die kürze-
ste Verbindung zwischen zwei
Gesichtern.
*Babu sagt: Die meisten Laster
sind Tugenden, die sich nicht voll
entfalten konnten.

Wer: Babu
Was: Speisekarte, Untersetzer,
Zünder, Geschirr
Warum: Neueröffnung
Ich: Text + Konzept

* Babu sagt: Salz aus der Suppe
nehmen, geht  nicht.
* Babu sagt: Iss nie mehr, 
als Du heben kannst
* Babu sagt: Einen Kaffee lang gar
nichts.

Wer: Babu
Was: Essstäbchen, Zuckerpackerl,
Visitenkarte mit Lageplan, Geschirr
Warum: Neueröffnung
Ich: Text + Konzept

Wer: Babu
Was: Logo
Warum: Neueröffnung
Ich: Konzept

Wer: Babu
Was: Einladungskarte
Warum: Neueröffnung
Ich: Text

2002



Wer: Traunfellner
Was: Weinetiketten
Warum: Neues Corporate Design
Ich: Konzept + Text

2003



Drink on / Sushi me / Party you
Wer: Babu Gastronomie
Was: 1 Bogen Plakat
Warum: Demonstration der Bandbreite
Ich: Text 2004

Wer: Babu Gastronomie
Was: Diverse Einladungskarten
Warum: Veranstaltungen
Ich: Text

2002



Wer: Bundesministerium für Soziale
Sicherheit, Generationen und
Konsumentenschutz
Was: 1/1 Anzeigen 
Warum: Karenz auch für Väter
Ich: Konzept + Text

20042004



2004

Wer: Bundesministerium für Soziale Sicherheit, 
Generationen und Konsumentenschutz

Wie: TV-Spot 20” + 45”
Warum: Karenz auch für Väter
Sound: Willi Nelson “You think you’re a cowboy
but you’re only a kid”
Ich: Drehbuch + Text 1 2

3 4 5

6 7 8

9 10 11

2004



Sehr belesen / Beneidenswert mutig / 
Ganz schön verspielt
Wer: Ringstrassen Galerien
Was: 1/1 Anzeigen + 1Bogen Plakate
Warum: Layout für Imagekampagne
Ich: Konzept + Text

20042002



2004

Serious Pop
Strategies of Aesthetic Appropriaton
Wer: Akademie der Bildenden Künste
Was: Logo
Warum: Konzertreihe + Symposien
Ich: Konzept + Text

Serious Pop
Wer: Akademie der Bildenden Künste
Was: 1 Bogen Plakat / Poster
Warum: Konzertreihe + Symposien



Man kommt nicht mehr ohne.
Wer: Stern Magazin
Was: Doppelseitige Anzeige 
Warum: Wettbewerb für Anti-Aidskampagne
Ich: Konzept + Text

1988



2001

Wer: Der Hanfbauer
Was: 24 Bogen Plakat
Warum: Bewerbung der Website
Ich: Konzept

Wer: Der Hanfbauer
Was: Etiketten
Warum: Neugestaltung
Ich: Konzept + Text



Das Hanfbauer Kochbuch
Wer: Der Hanfbauer
Was: Buch(64 Seiten)
Warum: Illustrierte Kochrezepte
Ich: Consulting Editor

2002



Sie bekommen die Rolle!
Wer: Close Up Filmproduktion
Was: 1/1 Anzeige
Warum: Image + Events
Ich: Text

We love eisenharte Castings.
Wer: Close Up Filmproduktion
Was: 1/1 Anzeige
Warum: Image + Events
Ich: Text

Close Up freut sich über zwei
gewonnene Löwen in Cannes.
Wer: Close Up Filmproduktion
Was: 1/1 Anzeige
Warum: Preis
Ich: Text

Aids Help Vienna wins the Grand Prix at the
Erotic Advertising Festival in Lissabon
Wer: Close Up Filmproduktion
Was: 1/1 Anzeige 
Warum: Preis
Ich: Text

2002- 2003



2004

AdopTier!
Wer: Wiener Tierschutzverein
Was: 1/1 Anzeige 
Warum: Tiervermittlung
Ich: Konzept + Text



2003

Wer: Sensationsverlag
Was: CI/CD
Warum: Verlagsgründung
Ich: Creative Director +
Namensfindung

Wer: Sensationsverlag
Was: Einladungskarte
Warum: Buchpräsentation 
Ich: Text

Gewonnen!
2006 Sonderpreis des
AT.AWARDS für die
Homepage 
2006 Bronzene Venus vom
CCA .für "Die Farbe der
Haut bei Vollmond" 
2005 Silberne Venus vom
CCA für die Corporate
Identity Sensationsverlag



2003

He Loves me
Wer: Sensationsverlag
Was: Buch( 64 Seiten )
Warum: Zeichnungen von Maja Vukoje
Ich: Consulting Editor



2006

Serendipity
Wer: Sensationsverlag
Was: Buch( 64 Seiten )
Warum: Zeichnungen von B. Resch
Ich: Consulting Editor



Wer: Team Autopilot 
Was:  CI/CD
Warum: Firmengründung
Ich: Creative Director + Namensfindung

Fly Sexy
Wer: Team Autopilot
Was: 1/1 Anzeige
Warum: Imageauftritt
Ich: Konzept + Text

2004



Ewige Jugend? Ist doch jedes Jahr Frühling.
Wer: Sonnentor
Was: Poster
Warum: Image + Website
Ich: Konzept + Text

Schönheit? Kommt von Wahrheit.
Wer: Sonnentor
Was: Poster
Warum: Image + Website
Ich: Konzept + Text 2000



Besinnung? Bei uns
macht immer alles Sinn.
Wer: Sonnentor
Was: Kleinanzeige
Warum: Teemischung
Ich: Konzept + Text

Ich will alles? 
Ganz im Gegenteil.
Wer: Sonnentor
Was: Kleinanzeige
Warum: Teemischung
Ich: Konzept + Text

Spice Girls? Bei uns hier
gibt’s Gewürzsäcke.
Wer: Sonnentor
Was: Kleinanzeige
Warum: Gewürze
Ich: Konzept + Text

Verwöhnt? 
Ja, vom echten Leben.
Wer: Sonnentor
Was: Kleinanzeige
Warum: Teemischung
Ich: Konzept + Text

2001



Tee-ja-vu
Wer: Sonnentor
Was: Eistee
Warum: Produkteinführung
Ich: Namensfindung

2003



Gönnen Sie sich endlich mal nichts
Wer: Sonnentor
Was: Folder fürs Fasten
Warum: Produktwerbung
Ich: Text

2001

Werbematerial für die Sinne
Wer: Sonnentor
Was: Salesfolder
Warum: Produktwerbung
Ich: Text

Unterm Hollerbusch
Wer: Sonnentor
Was: Flagstore
Warum: Neueröffnung
Ich: Namensfindung



Klostergeist und Kräuterzauber
Wer: Sonnentor
Was: Folder
Warum: Hildegard von Bingen Produktpalette
Ich: Text

2001



Eis am Reumannplatz
Wer: Tichy Eis
Was: 1 Bogen Plakate
Warum: Imagewerbung
Ich: Creative Director

1992



Ich sehe Land
Wer: Kunstkumpel Waldhausen e.V.
Was: Katalog
Warum: Kunstausstellung
Ich: Titel + Consulting Editor

2006



Wer: Wohlmuther Trachtenmode / Schneiderei
Was: Auf A4 gefalteter Folder
Warum: Image
Ich: Konzept + Text

2003



Ankommen. Aber mit allen.
Wer: Gebietskrankenkasse
Was: 24 Bogenplakate
Warum: Layout Imagekampagne
Ich: Konzept + Text

Wir halten zusammen. 
So einfach ist das. GKK

Gewinnen. Aber nichtauf kosten anderer.
Wer: Gebietskrankenkasse
Was: 24 Bogenplakate
Warum: Layout Imagekampagne
Ich: Konzept + Text

Wir halten zusammen. 
So einfach ist das. GKK

Sicher. Aber für immer.
Wer: Gebietskrankenkasse
Was: 24 Bogenplakate
Warum: Layout Imagekampagne
Ich: Konzept + Text

Wir halten zusammen. 
So einfach ist das. GKK

Freiheit. Aber gemeinsam.
Wer: Gebietskrankenkasse
Was: 24 Bogenplakate
Warum: Layout Imagekampagne
Ich: Konzept + Text

Wir halten zusammen. 
So einfach ist das. GKK

2004



Rauchsalon
Wer: Rauchsalon e.V.
Was: Off Space Galerie
Warum: Gründung
Ich: Konzept + Namensfindung 

2008


